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40 مشتری اصلی کالاهای ایرانی معرفی شدند

تجارت صنایع غذایی در ثلث دوم
دیدگاهیادداشت

خبر

اثر تحریم بر صنعت غذای کشور

صنعت غذا  از قربانيان تحريم است. خيلي از توليدكنندگان محصولات 
غذايي ضمن كاهش توليد، قيمت‌هاي خود را بالا بردند كه نمونه آن 
روغن، ماكاروني، آب معدني، رب و... است. با افزايش قيمت ظروف 
فلزي، برخي از صنايع به سمت شيشه رفتند تا هزينه‌هاي خود را كاهش 
دهند، ولي اين امر نمي تواند چاره‌ساز باشد چراكه ما در صنايع غذايي و 
بسته‌بندی نتوانسته‌ايم به خودكفايي برسيم.بعد از صنعت غذا، نوبت به 
كارخانه‌های لبني رسيد كه البته اين گروه هر سال  فریاد اعتراض نسبت 
به رشد قيمت‌ها سر می‌دهد و از زيان‌ده بودن فعاليت‌هايش صحبت 
می‌كند. اين صنعت هم با افزايش قيمت محصولات خود از ديوار تحريم 
گذشت.از عمده مشکلات و تاثیرات تحریم در صنایع غذایی می‌توان از 
مشکل تامین ماشین‌آلات مورد نیاز برای تولید، تاخیر در انجام مبادلات 
بین‌المللی و ورود مواد اولیه مورد نیاز، عدم استفاده از نیروی متخصص 
خارجی و نیز افزایش هزینه‌های تولید نام برد.تحریم‌ها در بخش غذای 
کشور، چالش‌هایی از جمله کاهش تقاضا، مشکلات مالی، مشکلات 
مبادلات بین‌المللی، مشکلات تامین مواد اولیه و فناوری و قیمت تمام 
شده بالا را برای واحدهای این بخش به همراه داشته است، با این حال، 
مهم‌ترین چالش‌های بخش تولید در زمینه تامین سرمایه ارزان‌قیمت و 
نقل‌وانتقال بین‌المللی است.با وجود کاهش نرخ سود تسهیلات، بانک‌ها 
به‌دلیل کمبود منابع مالی و واحدها به‌دلیل بدهی بالا، قادر به استفاده 
از این تسهیلات نیستند، این درحالی است که به‌دلیل محدودیت‌های 
ایجاد شده در نظام بانکی کشور، بسیاری از بانک‌های معتبر بین‌المللی 
از پذیرش اعتبار اسنادی بانک‌های داخلی ممانعت میک‌نند، در نتیجه 
امکان گشایش اعتبار و استفاده از مبادلات بین بانکی از تولیدکنندگان 
داخلی سلب شده است.عدم حضور و اطمینان خاطر سرمایه‌گذاران و 
بانک‌های خارجی نیز یکی دیگر از اثرات مخرب تحریم‌هاست.امروز 
اولین اثر تخریب عدم اطمینان و اعتماد اقتصاد جهانی به آینده اقتصاد 
ایران است، که همین امر موجب می‌شود رتبه اعتباری ایران کاهش یافته 
و ریسک سرمایه‌گذاری در ایران افزایش یابد و سرمایه‌های ارزان‌قیمت 
خارجی وارد چرخه تولید کشور نشود.عدم امکان حضور در برخی 
نمایشگاه‌های بین‌المللی دنیا نیز یکی دیگر از اثرات مخرب تحریم‌های 
ظالمانه است، در همین سال‌جاری شاهد آن بودیم که متاسفانه 
نمایشگاه سیال فرانسه از ارائه خدمات و غرفه به تولیدکنندگان ایرانی 
خودداری کرد.همچنین به‌دلیل پرهیز تامینک‌نندگان خارجی از انعقاد 
قراردادهای بلندمدت و تمایل آنها به انجام معاملات نقدی، قیمت مواد 
و تجهیزات از نوسان بیشتری برخوردار است که این موضوع، سودآوری 
صنایع داخلی را با تردید بیشتری مواجه کرده است.موادغذایی شامل 
تحریم‌ها نمی‌شود اما تجار ما برای واردات با بانک‌های چینی و دیگر 
بانک‌های ردیف دوم دنیا دچار مشکل شده‌اند که این مساله می‌تواند 
30 تا 35درصد بر هزینه‌ها بیفزاید. این افزایش قیمت‌ها در قیمت تمام 
شده محصولات و در نهایت در قیمت فروش محصولات در بازار‌های 
داخلی و خارجی به‌صورت مستقیم تاثیر خواهد گذاشت، چراکه در 
بازارهای بین‌المللی کشورهای رقیب از معافیت‌های حمل‌ونقلی، 
تسهیلات ارزان‌قیمت بانکی و مواد اولیه ارزان‌تر استفاده میک‌نند 
درحالیک‌ه تولیدکنندگان ایرانی به علت تحریم‌ها و مشکلات به‌وجود 
آمده قادر به ارائه قیمت رقابتی نیستند.در نهایت قطعا تحریم‌های 
آمریکا و برخی کشورهای غربی نمی‌تواند جلوی پیشرفت صنعت 
غذای کشور را بگیرد، ولی چالش‌های عظیمی را ایجاد خواهد کرد که 
امیدواریم با حمایت بیشتر و واقعی دولت و ایجاد و اجرای راهکارهای 
حمایتی، تولیدکنندگان ایرانی بتوانند از این مسیر با سهولت و سرعت 

بیشتری عبور کنند.
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صنایع غذایی

دنیای‌اقتصاد: تصویر آماری صدور محصولات 
صنایع غذایی و کشاورزی ایران از ابتدای امسال تا 
انتهای آبان منتشر شد. این آمار نشان می‌دهد که 
سهم محصولات کشاورزی و غذایی در صادرات 
8 ماه منتهی به آبان معادل 14 درصد بوده است. 
کمیسیون کشاورزی، آب و صنایع غذایی اتاق تهران 
در گزارشی به جزئیات آماری صادرات این گروه 
پرداخته است. در این گزارش به 40مقصد عمده 
صادراتی ایران اشاره شده است که عراق در صدر این 
لیست قرار گرفته است. آمار نشان می‌دهد صادرات 
ایران از ابتدای امسال تا انتهای آبان به این کشور 
همسایه رقم قابل‌توجهی است؛ به‌گونه‌ایک‌ه فاصله 
ارزش صادراتی عراق با کشور دوم که افغانستان 
است بیش از یک میلیارد دلار است. همچنین در 
گزارش پیش رو چالش‌های صادرات محصولات 
کشاورزی و غذایی در پنج سرفصل توضیح داده 
شده است. سیاست‌های ارزی، قوانین و مقررات 
تجاری و تحریم، قیمت تمام شده بالا، سیاست‌های 
غیرهوشمند حمایت از بخش کشاورزی و تنوع کم 
بازارهای صادراتی مهم‌ترین چالش‌های صادرات این 

گروه محسوب می‌شود. 
فعالان اقتصادی بر این باورند که موانع مختلفی که 
از آن با عنوان تحریم داخلی یاد میک‌نند، فرصت‌های 
صادراتی را از آنها ربوده و سد راه توسعه آنها شده 
است. یکی از این موانع، سیاست‌های ارزی است. 
ناپایداری و مشکلات سیاست‌گذاری‌های ارزی 
یکی از عوامل چالش برانگیزی است که فعالان 
اقتصادی دراین حوزه با آن دست به‌گریبان هستند. 
دستورالعمل‌های صادرشده در این حوزه از شفافیت 
لازم برخوردار نیست و بدون اطلاع رسانی قبلی، 
اجرا می‌شود. مساله پیمان سپاری ارزی که به اعتقاد 
فعالان اقتصادی مغایر با قانون مقررات صادرات و 
واردات است نیز اخیرا صادرکنندگان را مقابل مانعی 
بزرگ قرار داده است. قوانین و مقررات تجاری در 
حوزه صادرات هم مصائبی را برای صادرکنندگان 
محصولات کشاورزی و غذایی ایجاد کرده است. 
غیرواقعی بودن قیمت‌های پایه صادراتی از جمله این 
موارد است. البته این مساله با بخشنامه‌ای که از سوی 
معاون اول رئیس‌جمهور ابلاغ شد تا حدی مرتفع 
شده است. ناکارآمدی نظام تعرفه‌ای، چالش‌های 
گمرکی، صادرات غیررسمی و نبود زیرساخت‌های 
قوی حمل‌ونقل نیز از دیگر مشکلاتی است که ناشی 
از قوانین و مقررات تجاری است. موانع بازار عراق که 
به‌واسطه وضع محدودیت‌های مختلف این کشور 
برای ورود کالا ایجاد شده و تحریم‌های بین‌المللی 
که به‌واسطه خروج آمریکا از برجام مجددا اجرا 
شده نیز دست‌اندازهایی است که ناشی از مقررات و 
قوانین بین‌المللی سد راه صادرکنندگان قرار گرفته 
است. علاوه بر این، افزایش مستمر هزینه‌های 
تولید و در نتیجه افزایش قیمت تمام شده تولیدات 
داخلی و تامین نهاده‌ها و محصولات به نرخ ارز 
آزاد موجب قیمت تمام شده بالای محصولات 
کشاورزی و غذایی می‌شود. این موضوع، کاهش 
رقابت‌پذیری در بازارهای جهانی را به‌دنبال دارد که 
یکی از چالش‌های مهم در صادرات است. ناکارآمدی 
تناسب  عدم  تولید،  از  حمایت  سیاست‌های 
هدف‌گذاری صادرات با سیاست‌های حمایتی، 
عدم پشتیبانی از صادرکننده در شرایط بحران، عدم 
شناخت بازارهای صادراتی، عدم اطلاع از تحرکات 
رقبا و عدم صیانت از برندهای معتبر نیز مواردی 
است که به‌دنبال سیاست‌های حمایتی غیرهوشمند 

ایجاد شده است.

  سهم صادرات کشاورزی و صنایع غذایی 
در هشت ماه منتهی به آبان سال 1397 بیش 
از 75 میلیون و 270 هزار تن کالاهای غیرنفتی به 
ارزش 31 میلیارد و 491 میلیون دلار از کشور صادر 
شده که نسبت به مدت مشابه سال قبل 5 درصد 
به لحاظ وزنی کاهش و 13 درصد به لحاظ ارزش 
افزایش داشته است. متوسط قیمت هر تن کالای 

صادراتی 418 دلار بوده که نسبت به مدت مشابه 
سال گذشته 19 درصد افزایش داشته است. از این 
میزان صادرات، از ابتدای امسال تا انتهای آبان معادل 
4 میلیون و 565 هزار تن انواع محصولات کشاورزی 
و صنایع غذایی به ارزش 4 میلیارد و 503 میلیون 
دلار از کشور صادر شده که نسبت به مدت مشابه 
سال قبل 16 درصد به لحاظ وزنی و 7 درصد به لحاظ 
ارزشی افزایش یافته است. بنابراین سهم ارزشی 
محصولات كشاورزی و غذایی از کل صادرات 8 
ماهه امسال، 14 درصد بوده است. متوسط قیمت 
هر یکلو صادرات محصولات کشاورزی و صنایع 
غذایی صادراتی کشور در این دوره 98 سنت بوده 
که نسبت به مدت مشابه سال قبل 10 سنت کاهش 

داشته است. 

  اقلام مهم صادراتی
عمده  قلم  هفت  شده،  منتشر  گزارش  در 
صادراتی در گروه محصولات کشاورزی و صنایع 
غذایی بررسی شده است. »شیرینی و شکلات«، 
»لبنیات«، »پسته«، »زعفران«، »خرما«، »سیب« و 
»گوجه‌فرنگی و کنسروهای غیرگوشتی« در مجموع 
حدود 2 میلیارد و 200 میلیون دلار ارزش داشته 
که نیمی از صادرات هشت ماه منتهی به آبان را این 
گروه‌های کالایی تشکیل می‌دهند. از این اقلام، 
سهم ارزشی صادرات شیرینی و شکلات )و صنایع 
تبدیلی سیب زمینی( از کل صادرات 13درصد 
بوده و سهم فرآورده‌های لبنی و بستنی 10 درصد. 
همچنین سهم ارزشی پسته 8 درصد، سهم ارزشی 
زعفران 6 درصد، سهم ارزشی خرما 5درصد، سهم 
ارزشی گوجه‌فرنگی 4درصد، سهم ارزشی کنسرو 
غیرگوشتی 4درصد، سهم ارزشی سیب 2 درصد 
و سهم سایر محصولات کشاورزی و غذایی از کل 

ارزش صادرات کشور 48 درصد است. 
صادرات پسته در 8 ماه منتهی به آبان معادل 38 
هزار و 112 تن بوده که نسبت به مدت مشابه سال 
قبل بیش از 30 هزار تن کاهش داشته است و ارزش 
آن بیش از 375 میلیون دلار بوده که نسبت به مدت 
مشابه سال قبل بیش از 270 میلیون دلار کاهش 
یافته است. متوسط قیمت پایه صادراتی پسته 9 
دلار و 36 سنت است که نسبت به مدت مشابه سال 

قبل 22 سنت افزایش داشته است. 
اما صادرات زعفران در این مدت زمان، 35درصد 
نسبت به مدت مشابه سال قبل افزایش داشته است. 
بر این اساس بیش از 169 تن زعفران به ارزش بیش 
از 252 میلیون و 300 هزار دلار از کشور صادر شده 
که نسبت به مدت مشابه سال قبل بیش از 35درصد 
به لحاظ وزنی و 36 درصد به لحاظ ارزشی افزایش 
داشته است. ارزش هر یکلوگرم زعفران صادراتی در 
این 8 ماه نسبت به مدت مشابه سال گذشته 9/5 

دلار افزایش یافته است. 
صادرات خرما از ابتدای امسال تا انتهای آبان بیش 
از 190 هزار تن به ارزش بیش از 245 میلیون دلار 
بوده که نسبت به مدت مشابه سال قبل 36 درصد 
به لحاظ وزنی و 76 درصد به لحاظ ارزشی افزایش 
یافته است. متوسط قیمت پایه صادراتی خرما در 
این دوره نسبت به مدت مشابه سال قبل، 29 سنت 
کاهش داشته است. در مجموع برآوردها نشان از 

افزایش 36 درصدی صادرات خرما دارد. 
کاهش 31 درصدی صادرات لبنیات نیز حاصل 
عملکرد صادرکنندگان در این بازه زمانی است. 
صادرات لبنیات و بستنی در هشت ماه اول امسال 
242 هزار تن به ارزش بیش از 455 میلیون دلار 
بوده که نسبت به مدت مشابه سال قبل، بیش از 19 
درصد به لحاظ وزنی و 31 درصد به لحاظ ارزشی 
کاهش داشته است. در هشت ماه منتهی به آبان 
سال جاری نسبت به مدت مشابه سال قبل، تنها 
صادرات کره 99 درصد و بستنی 16 درصد به لحاظ 
وزنی افزایش یافته است. در این دوره صادرات شیر 
و خامه نسبت به مدت مشابه سال قبل 51 درصد، 
شیرخشک 41 درصد، ماست و دوغ 13 درصد و پنیر 

5 درصد کاهش یافته است. 
صادرات شیرینی و شکلات از ابتدای سال تا 
انتهای آبان نشان می‌دهد در مجموع حدود 184 
هزار تن انواع شیرینی و شکلات به ارزش بیش 
از 570 میلیون دلار از کشور صادر شده است که 
نسبت به مدت مشابه سال قبل، حدود 27 درصد 
به لحاظ وزنی و 21 درصد به لحاظ ارزشی افزایش 

داشته است. 
صادرات گوجه‌فرنگی از ابتدای امسال تا انتهای 
آبان حدود 429 هزار تن به ارزش بیش از 166 
میلیون دلار ثبت شده که نسبت به مدت مشابه 
سال گذشته، حدود 24 درصد به لحاظ وزنی و 
49 درصد به لحاظ ارزشی افزایش داشته است. 
در همین دوره صادرات رب گوجه‌فرنگی حدود 66 
هزار تن به ارزش 97 میلیون دلار بوده که نسبت به 
مدت مشابه سال گذشته 22 درصد وزنی و 19 درصد 
ارزشی کاهش داشته است. البته ممنوعیت صادرات 
این محصول در ماه‌های اخیر، می‌تواند یکی از دلایل 

مهم کاهش صادرات آن باشد. 
صادرات سیب از ابتدای سال تا انتهای آبان نشان 
می‌دهد حدود 207 هزار تن سیب به ارزش بیش از 
114 میلیون دلار از کشور صادر شده که نسبت به 
مدت مشابه سال قبل، حدود 33 درصد به لحاظ 
وزنی و 75 درصد به لحاظ ارزشی افزایش داشته 
است. در هشت ماه منتهی به آبان امسال، حدود 276 
هزار تن سیب زمینی به ارزش بیش از 97 میلیون 
دلار از کشور صادر شده که نسبت به مدت مشابه 
سال قبل 4 درصد به لحاظ وزنی کاهش و 8 درصد 
به لحاظ ارزشی افزایش داشته است. در این دوره 
صادرات صنایع تبدیلی سیب زمینی 18 هزار تن 
به ارزش 104 میلیون دلار بوده که نسبت به مدت 
مشابه سال قبل 10 درصد وزنی و 18 درصد ارزشی 

افزایش یافته است. 

  مقاصد اصلی صادرات
در هشت ماه منتهی به آبان سال 1397 
محصولات کشاورزی و غذایی به حدود 120 
کشور جهان صادر شده است. اما صادرات اصلی 
این محصولات به 40 کشور خارجی صورت گرفته 
است. تریکب خریداران محصولات کشاورزی 
و صنایع غذایی ایرانی نشان می‌دهد بیشترین 
صادرات این محصولات به عراق صورت می‌گیرد. 
ارزش صادرات این محصولات از ابتدای امسال 
تا انتهای آبان به این کشور یک میلیارد و 796 

میلیون دلار است. افغانستان با فاصله زیاد، دومین 
مقصد مهم صادراتی ایران در این مدت زمان 
بوده که ارزش صادرات به این کشور معادل 586 
میلیون دلار است. همچنین سومین خریدار 
محصولات کشاورزی و صنایع غذایی ایرانی، 
اماراتی‌ها هستند که ارزش صادرات گروه کالایی 
مورد نظر به این کشور 342 میلیون دلار است. 
پاکستان چهارمین بازار هدف این محصولات 
در بازه زمانی مورد بررسی بوده و ارزش صادرات 
به این کشور معادل 305 میلیون دلار است. 
ارزش صادرات به هنگ کنگ که پنجمین مقصد 
صادراتی است نیز معادل 162 میلیون دلار است. 
صادرات صنایع غذایی و کشاورزی به روسیه با 
وجود پتانسیل بالای بازار این کشور، 137 میلیون 
دلار است و روسیه درحال‌حاضر ششمین مقصد 
صادراتی این گروه کالایی محسوب می‌شود؛ اما 
صادرکنندگان ایرانی همواره عنوان میک‌نند که 
نتوانسته‌اند از فرصت‌های موجود در این بازار 
استفاده کنند. هندی‌ها نیز با خرید 116 میلیون 
دلار محصولات کشاورزی و صنایع غذایی ایرانی در 
رده هفتم مقاصد صادراتی قرار گرفته‌اند. صادرات 
به ترکمنستان هم 105 میلیون دلار بوده و این 
کشور هشتمین مقصد صادراتی به‌شمار می‌آید. 
صدور این گروه کالایی به تریکه ارزشی معادل 
101 میلیون دلار داشته و این کشور همسایه 
در پله نهم مقاصد صادراتی قرار گرفته است. 
همچنین از ابتدای امسال تا انتهای آبان، ویتنام 
با خرید 99 میلیون دلاری محصولات کشاورزی و 
صنایع غذایی ایرانی، دهمین بازار هدف صادراتی 
این محصولات است. ارزش صدور محصولات 
کشاورزی و غذایی به ترتیب به آلمان 97 میلیون 
دلار، به کویت 79 میلیون دلار، به قطر و عمان 
هر یک 67 میلیون دلار و به اسپانیا 51 میلیون 
دلار است. قزاقستان با خرید 44 میلیون دلاری 
از صادرکنندگان محصولات غذایی و کشاورزی 
و جمهوری آذربایجان با خرید 38 میلیون دلاری 
این محصولات نیز در زمره مقاصد مهم صادراتی 
این گروه کالایی قرار گرفته‌اند. صادرات 27 
میلیون دلاری به تایلند و صادرات 26 میلیون 
دلاری به چین نیز در بازه زمانی مورد نظر ثبت 
شده است. لبنان هم از دیگر مقاصد صادراتی است 
که 19 میلیون دلار محصولات کشاورزی و غذایی 
ایران را خریداری کرده است. ارزش صادرات این 
محصولات به گرجستان، ارمنستان و ازبکستان 
هر یک 13 میلیون دلار ثبت شده است. صادرات 
12 میلیون دلاری به اوکراین، صادرات 11 میلیون 
دلاری به ایتالیا و صادرات 10 میلیون دلاری 
به سوریه نیز از ابتدای امسال تا انتهای آبان رقم 
خورده است. ارزش صادرات به کانادا 9 میلیون 
دلار و به لهستان 8 میلیون دلار است. همچنین 
قرقیزستان، فرانسه، هلند، مالزی و استرالیا هر 
یک 7 میلیون دلار محصولات کشاورزی و غذایی 
ایرانی را خریداری کرده‌اند. ارزش صادرات به 
تاجیکستان، تایوان، اسلواکی، انگلیس و سوئد نیز 
هر یک 6 میلیون دلار بوده و صدور این محصولات 
به دو کشور اردن و بحرین هم ارزشی معادل 

5میلیون دلار دارد.

شاهرخ عباس‌زاده 
مدیرعامل گروه دیلمان

سهم صنایع غذایی در اقتصاد 

تولیدات محصولات غذایی سهم بسیار زیاد و تقریبا 100درصدی از نیاز 
بازار داخلی را تامین میک‌ند. در حوزه‌ مجموعه‌‌ صنایع کنسرو در ایران 
که شامل غذاهای کنسروشده، بسته‌بندی شده، چاشنی‌ها، نوشیدنی‌ها، 
رب گوجه‌فرنگی، تن‌ماهی، کنسروهای مختلف خوراکی و... است، در 
همه فروشگاه‌ها حتی فروشگاه‌های لوکس، اغلب این محصولات کاملا 
ایرانی هستند و تقریبا عمده این محصولات از تولیدکنندگان داخلی 
تامین می‌شوند. ظرفیت بزرگ تولیدی در ایران در سال‌های گذشته 
به‌وجود آمده است. در استان‌های مختلف و حتی شهرستان‌ها نیز 
این موضوع توسعه داشته و بازار کاملا اشباع است. در این حوزه‌ها، 
محصولاتی که مواد اولیه داخلی دارند و حتی می‌توان گفت که 
100درصد از بازار در اختیار تولیدکنندگان ایرانی است، مگر اینکه مواد 
اولیه خارجی داشته باشند. برای مثال کنسرو ذرت‌شیرین در خارج از 
ایران تولید شده چون ماده اولیه آن ایرانی نیست البته همان کنسرو هم 
مواد اولیه‌اش وارد ایران شده و بسته‌بندی می‌شود، اما ممکن است که 
نمونه خارجی‌ آن را نیز در بازار موجود باشد؛ برای مثال میوه‌هایی که در 
ایران نیست از جمله آناناس. یعنی موارد کنسرو خارجی که در صنایع 
کنسرو در ایران می‌بینید به این علت است که ماده اولیه‌اش در ایران 
وجود نداشته یا توجیه اقتصادی حمل کالای ماده اولیه به‌صورت تازه 
وجود ندارد.سهم کل صنایع غذایی و محصولات کشاورزی در اقتصاد 
کشور بیشتر از آن چیزی است که به‌صورت رسمی اعلام می‌شود، 
چراکه قسمت عمده‌ای از فعالیت‌های کشاورزی هنوز به‌صورت 
رسمی ثبت‌ و ضبط دقیقی ندارد و از طرف دیگر، قسمت عمده‌ای 
از فعالیت‌های خرده‌فروشی صنایع غذایی نیز هنوز در چارچوب‌های 
رسمی انجام نمی‌شود. بنابراین ما در این حوزه نقش مهم‌تری داریم. 
همچنین قسمت عمده‌ای از محصولاتی که توسط کشاورزان تولید و 
مصرف می‌شود، موردتوجه قرار نمی‌گیرد و همین‌طور تولیدات زیادی 
در صنایع تبدیلی اتفاق می‌‌افتد و توسط خودشان مورداستفاده‌ مجدد 
قرار می‌گیرد که مورد توجه واقع نمی‌شود. با این حال، صنایع غذایی 
یکی از مهم‌ترین گروه‌های ‌صنعتی‌ است که پراکندگی مناسبی در 
سطح کشور دارد، یعنی در یک منطقه به‌خصوص نبوده و پراکندگی 
آن تقریبا در همه‌جای کشور وجود دارد؛ در استان خراسان‌شمالی، 
استان خراسان‌رضوی، خراسان‌جنوبی، تهران، آذربایجان‌شرقی و 
غربی، کرمانشاه، خوزستان، هرمزگان. در نقاط مختلف نیز صنایع 
غذایی تبدیلی با کار ویژه‌های مشخص خود مشغول به فعالیت هستند؛ 
استان‌های مازندران، کردستان و گیلان. این پراکندگی، ارزش زیادی 
برای صنعت و ایجاد فرصت‌های شغلی مناسب در نقاط مختلف دارد 
و به مکانیزم‌های کشاورزی آن استان‌ها کمک میک‌ند و توانسته 
اشتغال‌های پایدار ایجاد کند چراکه بازار صنایع غذایی، بازار کوتاه‌مدت 
نیست و بازار یک یا دو سال نیست و حتی شرکت‌های کوچکی که 
رفتار درست اقتصادی دارند معمولا عمرشان طولانی می‌شود. در بازار 
صنایع غذایی چندین سال طول میک‌شد تا فرد آن بازار را به‌دست آورد 
و به‌راحتی این بازار را از دست نمی‌دهد و چون محصول مصرفی خانوار 
است اگر بتواند در این زمینه ورود کند، قاعدتا می‌تواند در بازار باقی 
بماند و بنابراین، جزو محصولاتی است که مُدبردار و دارای نمونه‌ خارجی 
نیست که هرکسی به راحتی بتواند در آن ورود کند. باید توجه داشت، به 
همان اندازه‌ای که مردم نان مصرف میک‌نند روغن، رب گوجه‌فرنگی، 
تن‌‌ماهی، مربا و ترشی، بستنی و بیسکویت و... نیز مصرف میک‌نند و این 
محصولات مجموعه‌ای از کالا بوده که از موارد تکرارشونده سبد‌ خانوار 
است و به همین راحتی نیز از پا نمی‌افتد و این مساله در بسیاری از صنایع 
دیگر وجود ندارد، چون عمده مواداولیه‌ و کالاهای بسته‌بندی‌ آنها ممکن 
است وارداتی بوده و تغییرات نرخ ارز و شرایط اقتصادی به‌شدت آنها را 
وادار میک‌ند که تغییراتی در اندازه‌ تولید ایجاد کنند، اما از آنجاییک‌ه 
عمده صنایع تبدیلی کشورمان از مواد داخلی در ساماندهی محصول 
خود استفاده میک‌نند، سهم مهمی در اشتغال حوزه کشاورزی دارند 
که اگر این صنایع نباشد، آن اشتغال از بین می‌رود. درست است که در 
شرکت‌های صنایع تبدیلی کار میک‌نند اما اگر این تقاضای موثر در داخل 
بازار ایران وجود نداشته باشد، آن اشتغال در حوزه‌ کشاورزی نیز قطعا به 
این اندازه نخواهد بود و رشدی که در توسعه کشاورزی در سال‌های اخیر 
اتفاق افتاده )نرخ رشد موثر کشاورزی در چند سال گذشته را تجربه کرده 
است( بی‌تردید آن قسمت ناشی از مصرف پایدارتر و حرفه‌ای‌‌تر است که 
در صنایع تبدیلی به‌وجود آمده است. بنابراین صنایع تبدیلی به‌عنوان 
یک مرکز کل ارزش توانسته ظرفیت‌های مناسب‌تری در کشاورزی 
بهک‌ار گیرد و در واقع قسمت مهمی از افزایش مقدار کشاورزی ایران 
ناشی از همان توسعه‌ صنایع تبدیلی است. از طرف دیگر نیز، توانسته 
ظرفیت خرده‌فروشی را در کشور توسعه دهد. به هر حال، در هر محله‌ 
چندین فروشگاه کوچک و بزرگ مشاهده میک‌نید که عمده‌ آنها مملو از 
کالاهای صنایع تبدیلی کشاورزی است؛ یعنی پایه‌ آن مغازه، روی فروش 
این کالاها شکل می‌گیرد، یا فروشگاه‌های بزرگ و هایپرمارکت‌ها که 
امروز فعالیت میک‌نند، قسمت عمده‌ای از کالاهای تولیدی داخلی که 
استفاده میک‌نند و در قفسه‌ها موجود است، تولید صنایع تبدیلی کشور 
در فرم‌ها و شکل‌های مختلف است و خوشبختانه حتی اگر ظرفیت 
واردات هم وجود داشته باشد، در اغلب کالاها و محصولات مزیتی برای 

واردات وجود ندارد.

حسن فروزان‌فرد
رئیس کمیسیون خصوصی‌سازی اتاق ایران

 کاهش زمان صدور گواهی
محصولات کشاورزی 

ایرنا: مدیر کل دفتر محیط‌زیست و سلامت غذای وزارت جهادکشاورزی 
گفت: با تمهیدات به‌عمل آمده فرآیند اخذ نشان گواهی محصولات 
کشاورزی به‌شرط تکمیل بودن پرونده از 40 روز به یک هفته کاهش 
یافته است. سعید سعادت افزود: برای محصولات گواهی شده باید 
بستری فراهم شود تا این تولیدات به بازار راه پیدا کند و به فروش برسد. 
وی تایکد کرد: اداره استاندارد وظیفه نظارت برمحصولات کشاورزی را بر 
عهده دارد و با اقدامات صورت گرفته پس از اخذ نظارت و گواهی‌های لازم 
از طریق سامانه‌های الکترونیکی نشان گواهی محصولات صادر می‌شود. 
وی با بیان اینکه برای کاهش هزینه محصولات گواهی شده با صندوق 
بیمه مذاکراتی انجام گرفته است، افزود: کلیه محصولاتی که به روش 
گواهی شده تولید می‌شود، روی محصولات خود 20 درصد تخفیف 
اخذ میک‌نند. مشاور وزیر کشاورزی در پایان گفت: طبق اعلام مرکز 
آمار از مجموع 165 میلیون هکتار مستعد کشت و زرع در ایران، 18/5 
میلیون هکتار در اختیار بخش کشاورزی است که از این مجموع هشت 
میلیون هکتار زمین به کشت‌های آبی اختصاص دارد. وی افزود: با وجود 
کمبود منابع آب، سال گذشته ١٢٢ میلیون تن محصول کشاورزی در 

کشور تولید شد. 


