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40 مشتری اصلی کالاهای ایرانی معرفی شدند

تجارت صنایع غذایی در ثلث دوم
دیدگاهیادداشت

خبر

اثر تحریم بر صنعت غذای کشور

صنعت غذا  از قربانيان تحريم است. خيلي از توليدكنندگان محصولات 
غذايي ضمن كاهش توليد، قيمت هاي خود را بالا بردند كه نمونه آن 
روغن، ماكاروني، آب معدني، رب و... است. با افزايش قيمت ظروف 
فلزي، برخي از صنايع به سمت شيشه رفتند تا هزينه هاي خود را كاهش 
دهند، ولي اين امر نمي تواند چاره ساز باشد چراكه ما در صنايع غذايي و 
بسته بندی نتوانسته ايم به خودكفايي برسيم.بعد از صنعت غذا، نوبت به 
كارخانه های لبني رسيد كه البته اين گروه هر سال  فرياد اعتراض نسبت 
به رشد قيمت ها سر می دهد و از زيان ده بودن فعاليت هايش صحبت 
می كند. اين صنعت هم با افزايش قيمت محصولات خود از ديوار تحريم 
گذشت.از عمده مشکلات و تاثيرات تحريم در صنايع غذايی می توان از 
مشکل تامين ماشين آلات مورد نياز برای توليد، تاخير در انجام مبادلات 
بين المللی و ورود مواد اوليه مورد نياز، عدم استفاده از نيروی متخصص 
خارجی و نيز افزايش هزينه های توليد نام برد.تحريم ها در بخش غذای 
كشور، چالش هايی از جمله كاهش تقاضا، مشکلات مالی، مشکلات 
مبادلات بين المللی، مشکلات تامين مواد اوليه و فناوری و قيمت تمام 
شده بالا را برای واحدهای اين بخش به همراه داشته است، با اين حال، 
مهم ترين چالش های بخش توليد در زمينه تامين سرمايه ارزان قيمت و 
نقل وانتقال بين المللی است.با وجود كاهش نرخ سود تسهيلات، بانک ها 
به دليل كمبود منابع مالی و واحدها به دليل بدهی بالا، قادر به استفاده 
از اين تسهيلات نيستند، اين درحالی است كه به دليل محدوديت های 
ايجاد شده در نظام بانکی كشور، بسياری از بانک های معتبر بين المللی 
از پذيرش اعتبار اسنادی بانک های داخلی ممانعت می كنند، در نتيجه 
امکان گشايش اعتبار و استفاده از مبادلات بين بانکی از توليدكنندگان 
داخلی سلب شده است.عدم حضور و اطمينان خاطر سرمايه گذاران و 
بانک های خارجی نيز يکی ديگر از اثرات مخرب تحريم هاست.امروز 
اولين اثر تخريب عدم اطمينان و اعتماد اقتصاد جهانی به آينده اقتصاد 
ايران است، كه همين امر موجب می شود رتبه اعتباری ايران كاهش يافته 
و ريسک سرمايه گذاری در ايران افزايش يابد و سرمايه های ارزان قيمت 
خارجی وارد چرخه توليد كشور نشود.عدم امکان حضور در برخی 
نمايشگاه های بين المللی دنيا نيز يکی ديگر از اثرات مخرب تحريم های 
ظالمانه است، در همين سال جاری شاهد آن بوديم كه متاسفانه 
نمايشگاه سيال فرانسه از ارائه خدمات و غرفه به توليدكنندگان ايرانی 
خودداری كرد.همچنين به دليل پرهيز تامين كنندگان خارجی از انعقاد 
قراردادهای بلندمدت و تمايل آنها به انجام معاملات نقدی، قيمت مواد 
و تجهيزات از نوسان بيشتری برخوردار است كه اين موضوع، سودآوری 
صنايع داخلی را با ترديد بيشتری مواجه كرده است.موادغذايی شامل 
تحريم ها نمی شود اما تجار ما برای واردات با بانک های چينی و ديگر 
بانک های رديف دوم دنيا دچار مشکل شده اند كه اين مساله می تواند 
30 تا 35درصد بر هزينه ها بيفزايد. اين افزايش قيمت ها در قيمت تمام 
شده محصولات و در نهايت در قيمت فروش محصولات در بازار های 
داخلی و خارجی به صورت مستقيم تاثير خواهد گذاشت، چراكه در 
بازارهای بين المللی كشورهای رقيب از معافيت های حمل ونقلی، 
تسهيلات ارزان قيمت بانکی و مواد اوليه ارزان تر استفاده می كنند 
درحالی كه توليدكنندگان ايرانی به علت تحريم ها و مشکلات به وجود 
آمده قادر به ارائه قيمت رقابتی نيستند.در نهايت قطعا تحريم های 
آمريکا و برخی كشورهای غربی نمی تواند جلوی پيشرفت صنعت 
غذای كشور را بگيرد، ولی چالش های عظيمی را ايجاد خواهد كرد كه 
اميدواريم با حمايت بيشتر و واقعی دولت و ايجاد و اجرای راهکارهای 
حمايتی، توليدكنندگان ايرانی بتوانند از اين مسير با سهولت و سرعت 
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دنیای اقتصاد: تصوير آماری صدور محصولات 
صنايع غذايی و كشاورزی ايران از ابتدای امسال تا 
انتهای آبان منتشر شد. اين آمار نشان می دهد كه 
سهم محصولات كشاورزی و غذايی در صادرات 
8 ماه منتهی به آبان معادل 14 درصد بوده است. 
كميسيون كشاورزی، آب و صنايع غذايی اتاق تهران 
در گزارشی به جزئيات آماری صادرات اين گروه 
پرداخته است. در اين گزارش به 40مقصد عمده 
صادراتی ايران اشاره شده است كه عراق در صدر اين 
ليست قرار گرفته است. آمار نشان می دهد صادرات 
ايران از ابتدای امسال تا انتهای آبان به اين كشور 
همسايه رقم قابل توجهی است؛ به گونه ای كه فاصله 
ارزش صادراتی عراق با كشور دوم كه افغانستان 
است بيش از يک ميليارد دلار است. همچنين در 
گزارش پيش رو چالش های صادرات محصولات 
كشاورزی و غذايی در پنج سرفصل توضيح داده 
شده است. سياست های ارزی، قوانين و مقررات 
تجاری و تحريم، قيمت تمام شده بالا، سياست های 
غيرهوشمند حمايت از بخش كشاورزی و تنوع كم 
بازارهای صادراتی مهم ترين چالش های صادرات اين 

گروه محسوب می شود. 
فعالان اقتصادی بر اين باورند كه موانع مختلفی كه 
از آن با عنوان تحريم داخلی ياد می كنند، فرصت های 
صادراتی را از آنها ربوده و سد راه توسعه آنها شده 
است. يکی از اين موانع، سياست های ارزی است. 
ناپايداری و مشکلات سياست گذاری های ارزی 
يکی از عوامل چالش برانگيزی است كه فعالان 
اقتصادی دراين حوزه با آن دست به گريبان هستند. 
دستورالعمل های صادرشده در اين حوزه از شفافيت 
لازم برخوردار نيست و بدون اطلاع رسانی قبلی، 
اجرا می شود. مساله پيمان سپاری ارزی كه به اعتقاد 
فعالان اقتصادی مغاير با قانون مقررات صادرات و 
واردات است نيز اخيرا صادركنندگان را مقابل مانعی 
بزرگ قرار داده است. قوانين و مقررات تجاری در 
حوزه صادرات هم مصائبی را برای صادركنندگان 
محصولات كشاورزی و غذايی ايجاد كرده است. 
غيرواقعی بودن قيمت های پايه صادراتی از جمله اين 
موارد است. البته اين مساله با بخشنامه ای كه از سوی 
معاون اول رئيس جمهور ابلاغ شد تا حدی مرتفع 
شده است. ناكارآمدی نظام تعرفه ای، چالش های 
گمركی، صادرات غيررسمی و نبود زيرساخت های 
قوی حمل ونقل نيز از ديگر مشکلاتی است كه ناشی 
از قوانين و مقررات تجاری است. موانع بازار عراق كه 
به واسطه وضع محدوديت های مختلف اين كشور 
برای ورود كالا ايجاد شده و تحريم های بين المللی 
كه به واسطه خروج آمريکا از برجام مجددا اجرا 
شده نيز دست اندازهايی است كه ناشی از مقررات و 
قوانين بين المللی سد راه صادركنندگان قرار گرفته 
است. علاوه بر اين، افزايش مستمر هزينه های 
توليد و در نتيجه افزايش قيمت تمام شده توليدات 
داخلی و تامين نهاده ها و محصولات به نرخ ارز 
آزاد موجب قيمت تمام شده بالای محصولات 
كشاورزی و غذايی می شود. اين موضوع، كاهش 
رقابت پذيری در بازارهای جهانی را به دنبال دارد كه 
يکی از چالش های مهم در صادرات است. ناكارآمدی 
تناسب  عدم  توليد،  از  حمايت  سياست های 
هدف گذاری صادرات با سياست های حمايتی، 
عدم پشتيبانی از صادركننده در شرايط بحران، عدم 
شناخت بازارهای صادراتی، عدم اطلاع از تحركات 
رقبا و عدم صيانت از برندهای معتبر نيز مواردی 
است كه به دنبال سياست های حمايتی غيرهوشمند 

ايجاد شده است.

  سهم صادرات کشاورزی و صنایع غذایی 
در هشت ماه منتهی به آبان سال 1397 بيش 
از 75 ميليون و 270 هزار تن كالاهای غيرنفتی به 
ارزش 31 ميليارد و 491 ميليون دلار از كشور صادر 
شده كه نسبت به مدت مشابه سال قبل 5 درصد 
به لحاظ وزنی كاهش و 13 درصد به لحاظ ارزش 
افزايش داشته است. متوسط قيمت هر تن كالای 

صادراتی 418 دلار بوده كه نسبت به مدت مشابه 
سال گذشته 19 درصد افزايش داشته است. از اين 
ميزان صادرات، از ابتدای امسال تا انتهای آبان معادل 
4 ميليون و 565 هزار تن انواع محصولات كشاورزی 
و صنايع غذايی به ارزش 4 ميليارد و 503 ميليون 
دلار از كشور صادر شده كه نسبت به مدت مشابه 
سال قبل 16 درصد به لحاظ وزنی و 7 درصد به لحاظ 
ارزشی افزايش يافته است. بنابراين سهم ارزشی 
محصولات كشاورزی و غذايی از كل صادرات 8 
ماهه امسال، 14 درصد بوده است. متوسط قيمت 
هر كيلو صادرات محصولات كشاورزی و صنايع 
غذايی صادراتی كشور در اين دوره 98 سنت بوده 
كه نسبت به مدت مشابه سال قبل 10 سنت كاهش 

داشته است. 

  اقلام مهم صادراتی
عمده  قلم  هفت  شده،  منتشر  گزارش  در 
صادراتی در گروه محصولات كشاورزی و صنايع 
غذايی بررسی شده است. »شيرينی و شکلات«، 
»لبنيات«، »پسته«، »زعفران«، »خرما«، »سيب« و 
»گوجه فرنگی و كنسروهای غيرگوشتی« در مجموع 
حدود 2 ميليارد و 200 ميليون دلار ارزش داشته 
كه نيمی از صادرات هشت ماه منتهی به آبان را اين 
گروه های كالايی تشکيل می دهند. از اين اقلام، 
سهم ارزشی صادرات شيرينی و شکلات )و صنايع 
تبديلی سيب زمينی( از كل صادرات 13درصد 
بوده و سهم فرآورده های لبنی و بستنی 10 درصد. 
همچنين سهم ارزشی پسته 8 درصد، سهم ارزشی 
زعفران 6 درصد، سهم ارزشی خرما 5درصد، سهم 
ارزشی گوجه فرنگی 4درصد، سهم ارزشی كنسرو 
غيرگوشتی 4درصد، سهم ارزشی سيب 2 درصد 
و سهم ساير محصولات كشاورزی و غذايی از كل 

ارزش صادرات كشور 48 درصد است. 
صادرات پسته در 8 ماه منتهی به آبان معادل 38 
هزار و 112 تن بوده كه نسبت به مدت مشابه سال 
قبل بيش از 30 هزار تن كاهش داشته است و ارزش 
آن بيش از 375 ميليون دلار بوده كه نسبت به مدت 
مشابه سال قبل بيش از 270 ميليون دلار كاهش 
يافته است. متوسط قيمت پايه صادراتی پسته 9 
دلار و 36 سنت است كه نسبت به مدت مشابه سال 

قبل 22 سنت افزايش داشته است. 
اما صادرات زعفران در اين مدت زمان، 35درصد 
نسبت به مدت مشابه سال قبل افزايش داشته است. 
بر اين اساس بيش از 169 تن زعفران به ارزش بيش 
از 252 ميليون و 300 هزار دلار از كشور صادر شده 
كه نسبت به مدت مشابه سال قبل بيش از 35درصد 
به لحاظ وزنی و 36 درصد به لحاظ ارزشی افزايش 
داشته است. ارزش هر كيلوگرم زعفران صادراتی در 
اين 8 ماه نسبت به مدت مشابه سال گذشته 9/5 

دلار افزايش يافته است. 
صادرات خرما از ابتدای امسال تا انتهای آبان بيش 
از 190 هزار تن به ارزش بيش از 245 ميليون دلار 
بوده كه نسبت به مدت مشابه سال قبل 36 درصد 
به لحاظ وزنی و 76 درصد به لحاظ ارزشی افزايش 
يافته است. متوسط قيمت پايه صادراتی خرما در 
اين دوره نسبت به مدت مشابه سال قبل، 29 سنت 
كاهش داشته است. در مجموع برآوردها نشان از 

افزايش 36 درصدی صادرات خرما دارد. 
كاهش 31 درصدی صادرات لبنيات نيز حاصل 
عملکرد صادركنندگان در اين بازه زمانی است. 
صادرات لبنيات و بستنی در هشت ماه اول امسال 
242 هزار تن به ارزش بيش از 455 ميليون دلار 
بوده كه نسبت به مدت مشابه سال قبل، بيش از 19 
درصد به لحاظ وزنی و 31 درصد به لحاظ ارزشی 
كاهش داشته است. در هشت ماه منتهی به آبان 
سال جاری نسبت به مدت مشابه سال قبل، تنها 
صادرات كره 99 درصد و بستنی 16 درصد به لحاظ 
وزنی افزايش يافته است. در اين دوره صادرات شير 
و خامه نسبت به مدت مشابه سال قبل 51 درصد، 
شيرخشک 41 درصد، ماست و دوغ 13 درصد و پنير 

5 درصد كاهش يافته است. 
صادرات شيرينی و شکلات از ابتدای سال تا 
انتهای آبان نشان می دهد در مجموع حدود 184 
هزار تن انواع شيرينی و شکلات به ارزش بيش 
از 570 ميليون دلار از كشور صادر شده است كه 
نسبت به مدت مشابه سال قبل، حدود 27 درصد 
به لحاظ وزنی و 21 درصد به لحاظ ارزشی افزايش 

داشته است. 
صادرات گوجه فرنگی از ابتدای امسال تا انتهای 
آبان حدود 429 هزار تن به ارزش بيش از 166 
ميليون دلار ثبت شده كه نسبت به مدت مشابه 
سال گذشته، حدود 24 درصد به لحاظ وزنی و 
49 درصد به لحاظ ارزشی افزايش داشته است. 
در همين دوره صادرات رب گوجه فرنگی حدود 66 
هزار تن به ارزش 97 ميليون دلار بوده كه نسبت به 
مدت مشابه سال گذشته 22 درصد وزنی و 19 درصد 
ارزشی كاهش داشته است. البته ممنوعيت صادرات 
اين محصول در ماه های اخير، می تواند يکی از دلايل 

مهم كاهش صادرات آن باشد. 
صادرات سيب از ابتدای سال تا انتهای آبان نشان 
می دهد حدود 207 هزار تن سيب به ارزش بيش از 
114 ميليون دلار از كشور صادر شده كه نسبت به 
مدت مشابه سال قبل، حدود 33 درصد به لحاظ 
وزنی و 75 درصد به لحاظ ارزشی افزايش داشته 
است. در هشت ماه منتهی به آبان امسال، حدود 276 
هزار تن سيب زمينی به ارزش بيش از 97 ميليون 
دلار از كشور صادر شده كه نسبت به مدت مشابه 
سال قبل 4 درصد به لحاظ وزنی كاهش و 8 درصد 
به لحاظ ارزشی افزايش داشته است. در اين دوره 
صادرات صنايع تبديلی سيب زمينی 18 هزار تن 
به ارزش 104 ميليون دلار بوده كه نسبت به مدت 
مشابه سال قبل 10 درصد وزنی و 18 درصد ارزشی 

افزايش يافته است. 

  مقاصد اصلی صادرات
در هشت ماه منتهی به آبان سال 1397 
محصولات كشاورزی و غذايی به حدود 120 
كشور جهان صادر شده است. اما صادرات اصلی 
اين محصولات به 40 كشور خارجی صورت گرفته 
است. تركيب خريداران محصولات كشاورزی 
و صنايع غذايی ايرانی نشان می دهد بيشترين 
صادرات اين محصولات به عراق صورت می گيرد. 
ارزش صادرات اين محصولات از ابتدای امسال 
تا انتهای آبان به اين كشور يک ميليارد و 796 

ميليون دلار است. افغانستان با فاصله زياد، دومين 
مقصد مهم صادراتی ايران در اين مدت زمان 
بوده كه ارزش صادرات به اين كشور معادل 586 
ميليون دلار است. همچنين سومين خريدار 
محصولات كشاورزی و صنايع غذايی ايرانی، 
اماراتی ها هستند كه ارزش صادرات گروه كالايی 
مورد نظر به اين كشور 342 ميليون دلار است. 
پاكستان چهارمين بازار هدف اين محصولات 
در بازه زمانی مورد بررسی بوده و ارزش صادرات 
به اين كشور معادل 305 ميليون دلار است. 
ارزش صادرات به هنگ كنگ كه پنجمين مقصد 
صادراتی است نيز معادل 162 ميليون دلار است. 
صادرات صنايع غذايی و كشاورزی به روسيه با 
وجود پتانسيل بالای بازار اين كشور، 137 ميليون 
دلار است و روسيه درحال حاضر ششمين مقصد 
صادراتی اين گروه كالايی محسوب می شود؛ اما 
صادركنندگان ايرانی همواره عنوان می كنند كه 
نتوانسته اند از فرصت های موجود در اين بازار 
استفاده كنند. هندی ها نيز با خريد 116 ميليون 
دلار محصولات كشاورزی و صنايع غذايی ايرانی در 
رده هفتم مقاصد صادراتی قرار گرفته اند. صادرات 
به تركمنستان هم 105 ميليون دلار بوده و اين 
كشور هشتمين مقصد صادراتی به شمار می آيد. 
صدور اين گروه كالايی به تركيه ارزشی معادل 
101 ميليون دلار داشته و اين كشور همسايه 
در پله نهم مقاصد صادراتی قرار گرفته است. 
همچنين از ابتدای امسال تا انتهای آبان، ويتنام 
با خريد 99 ميليون دلاری محصولات كشاورزی و 
صنايع غذايی ايرانی، دهمين بازار هدف صادراتی 
اين محصولات است. ارزش صدور محصولات 
كشاورزی و غذايی به ترتيب به آلمان 97 ميليون 
دلار، به كويت 79 ميليون دلار، به قطر و عمان 
هر يک 67 ميليون دلار و به اسپانيا 51 ميليون 
دلار است. قزاقستان با خريد 44 ميليون دلاری 
از صادركنندگان محصولات غذايی و كشاورزی 
و جمهوری آذربايجان با خريد 38 ميليون دلاری 
اين محصولات نيز در زمره مقاصد مهم صادراتی 
اين گروه كالايی قرار گرفته اند. صادرات 27 
ميليون دلاری به تايلند و صادرات 26 ميليون 
دلاری به چين نيز در بازه زمانی مورد نظر ثبت 
شده است. لبنان هم از ديگر مقاصد صادراتی است 
كه 19 ميليون دلار محصولات كشاورزی و غذايی 
ايران را خريداری كرده است. ارزش صادرات اين 
محصولات به گرجستان، ارمنستان و ازبکستان 
هر يک 13 ميليون دلار ثبت شده است. صادرات 
12 ميليون دلاری به اوكراين، صادرات 11 ميليون 
دلاری به ايتاليا و صادرات 10 ميليون دلاری 
به سوريه نيز از ابتدای امسال تا انتهای آبان رقم 
خورده است. ارزش صادرات به كانادا 9 ميليون 
دلار و به لهستان 8 ميليون دلار است. همچنين 
قرقيزستان، فرانسه، هلند، مالزی و استراليا هر 
يک 7 ميليون دلار محصولات كشاورزی و غذايی 
ايرانی را خريداری كرده اند. ارزش صادرات به 
تاجيکستان، تايوان، اسلواكی، انگليس و سوئد نيز 
هر يک 6 ميليون دلار بوده و صدور اين محصولات 
به دو كشور اردن و بحرين هم ارزشی معادل 

5ميليون دلار دارد.

شاهرخ عباس زاده 
مدیرعامل گروه دیلمان

سهم صنایع غذایی در اقتصاد 

توليدات محصولات غذايی سهم بسيار زياد و تقريبا 100درصدی از نياز 
بازار داخلی را تامين می كند. در حوزه  مجموعه   صنايع كنسرو در ايران 
كه شامل غذاهای كنسروشده، بسته بندی شده، چاشنی ها، نوشيدنی ها، 
رب گوجه فرنگی، تن ماهی، كنسروهای مختلف خوراكی و... است، در 
همه فروشگاه ها حتی فروشگاه های لوكس، اغلب اين محصولات كاملا 
ايرانی هستند و تقريبا عمده اين محصولات از توليدكنندگان داخلی 
تامين می شوند. ظرفيت بزرگ توليدی در ايران در سال های گذشته 
به وجود آمده است. در استان های مختلف و حتی شهرستان ها نيز 
اين موضوع توسعه داشته و بازار كاملا اشباع است. در اين حوزه ها، 
محصولاتی كه مواد اوليه داخلی دارند و حتی می توان گفت كه 
100درصد از بازار در اختيار توليدكنندگان ايرانی است، مگر اينکه مواد 
اوليه خارجی داشته باشند. برای مثال كنسرو ذرت شيرين در خارج از 
ايران توليد شده چون ماده اوليه آن ايرانی نيست البته همان كنسرو هم 
مواد اوليه اش وارد ايران شده و بسته بندی می شود، اما ممکن است كه 
نمونه خارجی  آن را نيز در بازار موجود باشد؛ برای مثال ميوه هايی كه در 
ايران نيست از جمله آناناس. يعنی موارد كنسرو خارجی كه در صنايع 
كنسرو در ايران می بينيد به اين علت است كه ماده اوليه اش در ايران 
وجود نداشته يا توجيه اقتصادی حمل كالای ماده اوليه به صورت تازه 
وجود ندارد.سهم كل صنايع غذايی و محصولات كشاورزی در اقتصاد 
كشور بيشتر از آن چيزی است كه به صورت رسمی اعلام می شود، 
چراكه قسمت عمده ای از فعاليت های كشاورزی هنوز به صورت 
رسمی ثبت  و ضبط دقيقی ندارد و از طرف ديگر، قسمت عمده ای 
از فعاليت های خرده فروشی صنايع غذايی نيز هنوز در چارچوب های 
رسمی انجام نمی شود. بنابراين ما در اين حوزه نقش مهم تری داريم. 
همچنين قسمت عمده ای از محصولاتی كه توسط كشاورزان توليد و 
مصرف می شود، موردتوجه قرار نمی گيرد و همين طور توليدات زيادی 
در صنايع تبديلی اتفاق می  افتد و توسط خودشان مورداستفاده  مجدد 
قرار می گيرد كه مورد توجه واقع نمی شود. با اين حال، صنايع غذايی 
يکی از مهم ترين گروه های  صنعتی  است كه پراكندگی مناسبی در 
سطح كشور دارد، يعنی در يک منطقه به خصوص نبوده و پراكندگی 
آن تقريبا در همه جای كشور وجود دارد؛ در استان خراسان شمالی، 
استان خراسان رضوی، خراسان جنوبی، تهران، آذربايجان شرقی و 
غربی، كرمانشاه، خوزستان، هرمزگان. در نقاط مختلف نيز صنايع 
غذايی تبديلی با كار ويژه های مشخص خود مشغول به فعاليت هستند؛ 
استان های مازندران، كردستان و گيلان. اين پراكندگی، ارزش زيادی 
برای صنعت و ايجاد فرصت های شغلی مناسب در نقاط مختلف دارد 
و به مکانيزم های كشاورزی آن استان ها كمک می كند و توانسته 
اشتغال های پايدار ايجاد كند چراكه بازار صنايع غذايی، بازار كوتاه مدت 
نيست و بازار يک يا دو سال نيست و حتی شركت های كوچکی كه 
رفتار درست اقتصادی دارند معمولا عمرشان طولانی می شود. در بازار 
صنايع غذايی چندين سال طول می كشد تا فرد آن بازار را به دست آورد 
و به راحتی اين بازار را از دست نمی دهد و چون محصول مصرفی خانوار 
است اگر بتواند در اين زمينه ورود كند، قاعدتا می تواند در بازار باقی 
بماند و بنابراين، جزو محصولاتی است كه مُدبردار و دارای نمونه  خارجی 
نيست كه هركسی به راحتی بتواند در آن ورود كند. بايد توجه داشت، به 
همان اندازه ای كه مردم نان مصرف می كنند روغن، رب گوجه فرنگی، 
تن  ماهی، مربا و ترشی، بستنی و بيسکويت و... نيز مصرف می كنند و اين 
محصولات مجموعه ای از كالا بوده كه از موارد تکرارشونده سبد  خانوار 
است و به همين راحتی نيز از پا نمی افتد و اين مساله در بسياری از صنايع 
ديگر وجود ندارد، چون عمده مواداوليه  و كالاهای بسته بندی  آنها ممکن 
است وارداتی بوده و تغييرات نرخ ارز و شرايط اقتصادی به شدت آنها را 
وادار می كند كه تغييراتی در اندازه  توليد ايجاد كنند، اما از آنجايی كه 
عمده صنايع تبديلی كشورمان از مواد داخلی در ساماندهی محصول 
خود استفاده می كنند، سهم مهمی در اشتغال حوزه كشاورزی دارند 
كه اگر اين صنايع نباشد، آن اشتغال از بين می رود. درست است كه در 
شركت های صنايع تبديلی كار می كنند اما اگر اين تقاضای موثر در داخل 
بازار ايران وجود نداشته باشد، آن اشتغال در حوزه  كشاورزی نيز قطعا به 
اين اندازه نخواهد بود و رشدی كه در توسعه كشاورزی در سال های اخير 
اتفاق افتاده )نرخ رشد موثر كشاورزی در چند سال گذشته را تجربه كرده 
است( بی ترديد آن قسمت ناشی از مصرف پايدارتر و حرفه ای  تر است كه 
در صنايع تبديلی به وجود آمده است. بنابراين صنايع تبديلی به عنوان 
يک مركز كل ارزش توانسته ظرفيت های مناسب تری در كشاورزی 
به كار گيرد و در واقع قسمت مهمی از افزايش مقدار كشاورزی ايران 
ناشی از همان توسعه  صنايع تبديلی است. از طرف ديگر نيز، توانسته 
ظرفيت خرده فروشی را در كشور توسعه دهد. به هر حال، در هر محله  
چندين فروشگاه كوچک و بزرگ مشاهده می كنيد كه عمده  آنها مملو از 
كالاهای صنايع تبديلی كشاورزی است؛ يعنی پايه  آن مغازه، روی فروش 
اين كالاها شکل می گيرد، يا فروشگاه های بزرگ و هايپرماركت ها كه 
امروز فعاليت می كنند، قسمت عمده ای از كالاهای توليدی داخلی كه 
استفاده می كنند و در قفسه ها موجود است، توليد صنايع تبديلی كشور 
در فرم ها و شکل های مختلف است و خوشبختانه حتی اگر ظرفيت 
واردات هم وجود داشته باشد، در اغلب كالاها و محصولات مزيتی برای 

واردات وجود ندارد.

حسن فروزان فرد
رئیس کمیسیون خصوصی سازی اتاق ایران

 کاهش زمان صدور گواهی
محصولات کشاورزی 

ایرنا: مدير كل دفتر محيط زيست و سلامت غذای وزارت جهادكشاورزی 
گفت: با تمهيدات به عمل آمده فرآيند اخذ نشان گواهی محصولات 
كشاورزی به شرط تکميل بودن پرونده از 40 روز به يک هفته كاهش 
يافته است. سعيد سعادت افزود: برای محصولات گواهی شده بايد 
بستری فراهم شود تا اين توليدات به بازار راه پيدا كند و به فروش برسد. 
وی تاكيد كرد: اداره استاندارد وظيفه نظارت برمحصولات كشاورزی را بر 
عهده دارد و با اقدامات صورت گرفته پس از اخذ نظارت و گواهی های لازم 
از طريق سامانه های الکترونيکی نشان گواهی محصولات صادر می شود. 
وی با بيان اينکه برای كاهش هزينه محصولات گواهی شده با صندوق 
بيمه مذاكراتی انجام گرفته است، افزود: كليه محصولاتی كه به روش 
گواهی شده توليد می شود، روی محصولات خود 20 درصد تخفيف 
اخذ می كنند. مشاور وزير كشاورزی در پايان گفت: طبق اعلام مركز 
آمار از مجموع 165 ميليون هکتار مستعد كشت و زرع در ايران، 18/5 
ميليون هکتار در اختيار بخش كشاورزی است كه از اين مجموع هشت 
ميليون هکتار زمين به كشت های آبی اختصاص دارد. وی افزود: با وجود 
كمبود منابع آب، سال گذشته 122 ميليون تن محصول كشاورزی در 

كشور توليد شد. 


